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RESUMO

Objetivamos analisar, a partir dos conceitos de Bakhtin e do Circulo, o dialogismo, a
cronotopia, o tom valorativo das linguagens verbal, visual e sonora, os valores éticos e
estéticos e a carnavalizacao, que subjazem ao enunciado da campanha “Cidades Viajando”,
produzida pela Agéncia Africa e patrocinada pelo Banco Itad, para Copa de 2014, impressos
na sua trilha sonora e em seu video. Para a realizacao desse estudo, foram feitas pesquisas
tedricas em bases de revistas indexadas, em livros, jornais, pesquisas, videos, entre outros,
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que nos deram fundamentos para documentar os fatos analisados, com base na teoria
dialdgica da linguagem, sob os postulados de Bakhtin e do Circulo (1981), Berti-Santos (2012,
2014, 2015, 2016), Fiorin (2016), entre outros. De forma a atingir tal objetivo com
embasamento tedrico e contextual, o presente trabalho, se propde a resgatar conceitos
importantes de linguagem, ética e estética dentro do discurso publicitario. Através deste
estudo e comparacgoes, concluimos que, em um enunciado, seja jornalistico, seja publicitario,
por mais imparcialidade que o autor aplique, sempre havera sua opinido imbricada.

Palavras-Chave: Dialogismo, cronotopia, ético, estético, discurso publicitario.

1. INTRODUCAO

No ano de 2007 (Anexo 1), a FIFA (Federacao Internacional de Futebol) anunciou que o Brasil,
por ser o Unico concorrente sul-americano por decisao da CONMEBOL; e por querer levar o
evento para outros continentes, sediaria a Copa do Mundo de Futebol de 2014. O pais entra
em uma euforia desvairada, testemunhando toda uma transformacao, como a construcao de
estadios descomunais, a recuperacao de aeroportos, estradas ruas, avenidas e meios de
transporte, gerando uma demanda opulenta aos cofres nacionais.

Constata-se, aqui, uma divisao de opinides, como verificamos nesse artigo (KFOURI, 2014):
de um lado, os que acreditam que todo esse esforco, dedicacao e dinheiro deveriam ser
empregados em salde, transporte e educacao e que nao era momento para tamanha
solenidade, usando o jargao “Nao tera copa”, e de outro, 0s que se jogam de cabeca na festa
e no sonho de ver a Selecao se consagrar hexacampea, em solo nacional, desatando um né
preso desde 1950, quando, também, aqui no Brasil, a Selecao perdeu a final para o Uruguai.

Podemos elucidar essa divisao em momentos a seguir: um deles em pesquisas feitas pelo
UOL (Universo On-line) em (UOL, 2014) que nos mostra que: os gastos e desperdicio de
dinheiro, a corrupcao e desvio de verba foram os pontos negativos mencionados pelos
entrevistados, assim como os valores injetados em construcao de enormes estadios (Anexo
5), que se tornariam obsoletos num futuro préximo, exemplificado no Jornal O Estado de Sao
Paulo, datado de 29 de junho de 2014, ilustrado no anexo 2.

O TSE (Tribunal Superior Eleitoral) apurou que os valores gastos nas campanhas eleitorais,
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em 2014, custeariam trés Copas do Mundo. A diferenca é que a Copa do Mundo foi custeada
sobretudo com dinheiro publico e as campanhas eleitorais, com doacdes feitas por empresas
(BALZA, 2014)

Dentre os pontos positivos para trazer a Copa do Mundo ao Brasil, o que mais se destaca é a
geracao de empregos, que comeca como temporaria, mas a chance de efetivacao é grande.

E nesta ocasido que as empresas de publicidade e propaganda utilizam de seus artificios e de
seus habeis profissionais de criacao, para mirar o coracao do torcedor brasileiro: apaixonado,
momentaneamente cego, focado na diversao, alegria, comemoracodes, torcida, na uniao por
um unico objetivo; em campanhas precisas, emocionantes, envolventes e certeiras. O Banco
ltati, através da Agéncia Africa, criou uma campanha com uma ideia tdo influente para a
Copa 2014, “Cidades Viajando”, cuja trilha sonora “Mostra tua forca, Brasil”, que a compde,
tornou-se o hino informal de tal Copa. Foram milhdes de acessos e downloads, tamanho
sucesso da campanha.

O Itau trouxe como protagonistas em sua campanha, “Cidades Viajando”, na Copa de 2014,
trés das paix0es do povo brasileiro: o futebol, a misica e a festa. Uma triade que cria um
laco de amizade, companheirismo e confraternizacao entre as pessoas. Todos unidos num
Unico propdsito: a Selecao.

Para procedermos a este estudo e analisamos o “corpus”, partimos dos conceitos de Bakhtin
e do Circulo que tratam do dialogismo, cronotopia, tom valorativo das linguagens verbal,
visual e sonora, valores éticos e estéticos e carnavalizacao, que subjazem ao enunciado, da
campanha “Cidades Viajando”, produzida pela Agéncia Africa e patrocinada pelo Banco Itag,
para Copa de 2014, impressos na sua trilha sonora e em seu video (ITAU, Cidades Viajando,
2014). Para tanto, pretendemos, em um primeiro momento tratar da fundamentacao teérica
que embasara as analises, na sequéncia apresentar o “corpus” e proceder a sua descricao,
para, na sequéncia, analisa-lo a luz da teoria.

Este estudo estd ligado a linha de pesquisa Texto discurso e ensino: processos de leitura e
producdo de texto escrito e falado e ao grupo de pesquisa Teorias e praticas discursivas e
textuais, estd alinhado ao projeto Praticas, Leitura e Escrita: Aspectos Tedricos,
Metodoldgicos e Tecnoldgicos, do Programa de Mestrado em Linguistica da Universidade
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Cruzeiro do Sul.

2. OBJETIVO

Neste trabalho objetivamos analisar como, em um cenario politico-econémico turbulento, o
tom valorativo das linguagens verbal, visual e sonora que a campanha trouxe ao enunciado,
fez com que milhares de usuarios acessassem o video e fizessem o download da trilha sonora
da publicidade.

Visamos, também, analisar no video, por meio do tom valorativo e dos valores éticos e
estéticos em “Cidades Viajando” — como, para essa mensagem fazer sentido, em algum
momento o Brasil foi considerado fraco, diminuido, desprezado, sem forca. Partindo do
principio baktiniano de que todo enunciado é dialdgico. Constitui-se a partir de outro
enunciado. Nele ouvem-se duas vozes: a sua e aquela em oposicao a qual ele se constroi.
(FIORIN, 2016, p. 27)

Outro ponto a ser investigado, é o principio da carnavalizacao, que subjaz ao enunciado, em
um momento politico de reeleicao presidencial, em um cenario conturbado e em meio a
dendncias de corrupcao e de investigacdes das CPl sobre gastos e desmandos, imbricados
com a euforia da Copa do Mundo de 2014, que podem ser verificadas nas reportagens: “Fifa
oficializa hoje Brasil como sede da Copa de 2014", “Governo amplia uso do FGTS”, “Obras
engatinham e ninguém sabe quanto o mundial custara”, “Planalto e PT agem para evitar
onda de violéncia na Copa e dano eleitoral”, “Governo prepara campanha publicitaria para
defender realizacao da Copa no Pais”, “Lula faz embates para preservar Dilma até a Copa”,
“0O destino das Arenas”, pois, segundo Bakhtin,

O carnaval é uma grandiosa cosmovisao universalmente popular dos milénios
passados. Essa cosmovisao, que liberta do medo, aproxima ao maximo o mundo
do homem e o homem do homem (tudo é traduzido para a zona do contato
familiar livre), com o seu contentamento com as mudancas e sua alegre
reatividade, opde-se somente a seriedade oficial unilateral e sombria, gerada pelo
medo, dogmadtica, hostil aos processos de formacao e a mudanca, tendente a
absolutizar um dado estado da existéncia e do sistema social. (BAKHTIN, 1981, p.
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173)

Essa pesquisa justifica-se, dentro deste principio dialégico dos enunciados concretos, pela
busca de relacdes de sentido, de modo a verificar se existe uma mensagem por tras da
mensagem, uma voz constituindo outras vozes dialégica e dialeticamente, visto que 2014 foi
0 ano de reeleicao a presidéncia da republica. Todos juntos, de verde e amarelo, com a
“hashtag” #issomudaojogo, no final da propaganda pode constituir outro sentido ao
enunciado?

Como “corpus” para essa pesquisa, analisamos a peca publicitaria “Cidades Viajando”,
patrocinada pelo Banco Itau, através da Agéncia Africa, para a Copa 2014, cuja trilha sonora
veio a tornar-se o hino informal da Copa. Como parte da analise verbo-visual sonora, além da
peca publicitaria, analisamos a letra dessa trilha, de modo a verificarmos como a imbricacao
de enunciados, dialogos, pode levar a constituicao de sentidos e de discursos subjacentes.

3. MATERIAL E METODOS

Para realizacao desse estudo, fizemos uma pesquisa tedrica em bases de revistas indexadas,
em livros, jornais, pesquisas, videos, entre outros, que nos darao base para fundamentar as
analises e documentar os fatos analisados.

Realizamos uma analise pautada na teoria dialdgica da linguagem, com base nos postulados
de Bakhtin e do Circulo (1981), Berti-Santos (2012, 2014, 2015, 2016), Fiorin (2016) entre
outros. Como categorias de analise, selecionamos: dialogismo; ideologia; cronotopia; tom
valorativo; valores éticos e estéticos; carnavalizacao; axiologia para embasar e fundamentar
tanto as analises, quanto a justificativa dessa pesquisa.

4. REVISAO DE LITERATURA

Uma peca, quando é criada, por mais imparcialidade que o autor aplique sobre ela, sempre
hd a sua impressao, sentimento, sensacao em algum momento, implicitos ou mesmo
explicitados, seja por sua experiéncia de vida, seja por seu conhecimento e competéncia.
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A informacao, que se pensava ser isenta e neutra da participacao de quem a
produziu, carrega marcas do autor e sua postura axioldgica fica evidenciada na
materialidade do enunciado. Os jornais, em sua maioria, inserem-se nesse
contexto, pois necessitam garantir a tiragem e manter seus leitores e para isso
acabam por manipular a atencao dos leitores, atingindo-os sensorialmente,
emocionalmente, nao necessariamente servindo como meio de construir sua
opiniao, mas acabam por manipular sua leitura e opiniao, conduzindo o leitor pela
materialidade verbal ou verbo-visual dos enunciados, pela forma composicional e
pela arquitetonica do objeto estético. (BERTI-SANTOS, 2012, p.83)

Dessa forma, muitas vezes o autor renuncia a recursos linguisticos e verbo-visuais para se
aproximar do expectador, usando uma linguagem mais popular, posicionando-se com mais
clareza.

Bakhtin (2011, p. 173 - 175) tem como um de seus principios, o dialogismo, ou seja, todo
enunciado é dialdgico e heterogéneo e, ouvimos nele pelo menos duas vozes, mesmo que
nao se manifestem claramente: a do enunciado e aquela em oposicao a qual ele foi
construido, deixando-nos explicito que todo enunciado se firma a partir de outro enunciado.
Sao as relacdes de sentido que se estabelecem entre eles. Os enunciados nao sao apenas as
palavras, mas toda carga de emocao que vem com eles. Portanto, Bakhtin (2011) acredita
que os enunciados sao irrepetiveis, carregando consigo uma apreciacao € uma entonacao
préprias.

Outro aspecto da teoria bakhtiniana importante sao os valores éticos e estéticos empregados
num enunciado. Para Bakhtin (2011, p. 5 - 20), nao ha alibi na existéncia. Todos somos, ética
e esteticamente responsaveis e responsaveis por nossos atos e por nossas palavras. Desse
modo, todo enunciado produzido, o autor responde e é responsavel pelo que afirma.

Todo enunciado apresenta-se carregado de crencas, experiéncias, sentimentos, sensacdes e
valores do autor, dando ao enunciado o tom valorativo, fundamental para o modelar ética e
esteticamente, seja com base na evidéncia, seja com base na crenca, conforme o
pensamento de Bakhtin (2011, p 173 - 177). No momento de produzir um enunciado, o autor
criador utiliza de seus conhecimentos de linguistica, politica, futebol etc., que é a parte que
estard ativa naquele momento, o profissional. Entretanto, o lado pessoal, autor pessoa, nao é
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descartado, apenas embutido, pois é ele que trara os valores éticos e estéticos, mostrando
suas escolhas, moldando, assim, o tom valorativo do enunciado.

Quando nos olhamos, dois diferentes mundos se refletem na pupila dos nossos
olhos. Assumindo a devida posicdo, é possivel reduzir ao minimo essa diferenca
de horizontes, mas para elimina-la inteiramente, urge fundir-se em um todo Unico
e tornar-se uma so pessoa. (BAKHTIN, 2011, p. 21)

Ao observar uma pessoa, conseguimos ver e perceber aspectos intangiveis por ela propria.
Sua expressao, seu olhar e diversos outros aspectos que apenas o outro consegue alcancar.

Muitas vezes, na observacado do outro, ou na constituicao de um enunciado, muitas vezes ha
a contaminacao de vivéncias, impressdes e valores adquiridos, enfim, do olhar do outro.
Trata-se dos valores axioldgicos que ficam evidenciados. O excedente de visao que o outro
empresta a constituicao dos sentidos do enunciado (BAHKTIN, 2011, p. 93 - 102).

Para Bakhtin (BAHKTIN, 2011, p. 24), entrarmos e vivenciarmos o sentimento do outro, sem
assimilarmos como nosso préprio sentimento, é podermos dar uma palavra de consolo e
ajuda. E ter uma observacio real do sentimento, a exotopia, meu excedente de visdo
analisando o outro. Caso contrario seria apenas a contaminacao pelo préprio sentimento e
sd. Como 0s outros me veem que eu nao consigo ver?

A concepcao de Carnavalizacao (BAHKTIN, 1981), que, diferente do que temos em mente, de
festas, desfiles e escolas de samba, para o autor é um momento de utopia, quando as
pessoas extinguem a hierarquia e prezam pela liberdade, igualdade, abundancia e
universalidade.

A carnavalizacao é caracterizada por pessoas reunindo-se nas ruas, criando lagos profundos
com a cultura popular. A pluralidade permite misturar o novo e o velho, o sublime e o vulgar,
0 sacro e o profano, o belo e o feio.

Cronotopia e exotopia, € como Bakhtin (2011, p. 180 - 185; 225 - 228) nomeia a relacao de
tempo e espaco, que sao inseparaveis e que existem distintas maneiras de concebé-los. Para
alguns, o tempo é ciclico, para outros, é linear e irreversivel. Eles possibilitam ao autor do
enunciado observar a obra de uma certa distancia, excedente de visao, facultando uma visao
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global de tempo e espaco.

Bakhtin (2011, p. 262 - 306) denomina como 0s géneros do discurso, a selecao dos recursos
lexicais, fraseoldgicos e gramaticais da lingua, mas, primeiro, por sua construcao
composicional. Os trés elementos — conteldo tematico, relacionado aos temas que se
constroem no enunciado; estilo, que é um traco do enunciado que da identidade ao locutor e
seu grupo social; e construcao composicional, que é a organizacao linguistica do enunciado e
do género — estdo ligados no todo do enunciado e cada campo de utilizacao da lingua
elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados. Bakhtin aborda a linguagem em
duas esferas inseparaveis: a atividade humana e o uso da lingua, que se efetuam na forma
de enunciado orais ou escritos. Na filosofia bakhtiniana, o objeto de estudo é o dialogo,
amplamente entendido como toda categoria de comunicacdo. Sao pecas indispensaveis num
enunciado, o locutor e o interlocutor, que sdo os responsaveis por dar sentido ao mesmo e,
essa atitude entre locutor e interlocutor, sempre gera uma atitude responsiva ativa.

Para estudar a ideologia, Bakhtin e Voloshinov (2001), tomaram a vida cotidiana como ponto
de partida, por considera-la extremamente rica. Na concepcao de Bakhtin (2006), todo signo
que carrega um ponto de vista, um valor de uma classe social, é ideoldgico. Sempre que ha a
expressao de uma tomada de posicao, nao apenas uma ideia, caracteriza-se por ideologia.

4.1 CONTEXTUALIZACAO SOCIO-HISTORICO-IDEOLOGICA DO “CORPUS”

O Banco Itad é uma instituicao financeira privada, com mais de 90 anos de tradicao. De
acordo com o site da empresa (ITAU, Relaces com a Imprensa, 2013), o Ital lancou em
2013, a campanha #issomundaomundo, em prol de causas que o banco apoia, e contribuem
para transformar o mundo em um lugar melhor, tais como pessoas fazerem melhores
escolhas financeiras; ser um banco cada vez mais digital; através da Fundacao Itau Social e
Instituto Unibanco, criar melhorias na educacao; Itad Cultural e Espaco Itau de Cinema,
atuando na area da cultura, promovendo eventos e espetaculos ao alcance de todos; além de
patrocinar a Selec&o Brasileira, desde 2008 (ITAU, Institucional, 2013)

Tudo que é ideoldgico possui um significado e remete a algo situado fora de si
mesmo. Em outros termos, tudo que é ideoldgico, € um signo. Sem signos, nao
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existe ideologia. Um corpo fisico vale por si préprio: nao significa nada e coincide
inteiramente com sua prépria natureza. (BAKHTIN, 1999, p.30)

Valendo-se dessa ideologia, o Ital promove, para a Copa do Mundo de 2014, a campanha
#issomudaojogo, na qual ele reforca as causas as quais apoia, e ainda assinala que a torcida
de cada brasileiro é fundamental e capaz de mudar o mundo para melhor, com o tema
Mostra Tua Forca, Brasil, onde brasileiros, de todas as regides do pais, saem de suas casas,
em direcao ao Maracana, no Rio de Janeiro, para torcer pela Selecao Brasileira.

O ano de 2014, no Brasil, foi marcado por um cenario politico-econémico turbulento. Em
outubro daguele mesmo ano, passamos por uma reeleicao a presidéncia da republica e o
pais ja demonstrava sinais de crise e declinio da economia, como mostra o anexo 3. A frase
que foi usada na época, pelos brasileiros, foi “/Imagina na Copa” (Anexo 09), para qualquer
transtorno que acontecia nas cidades. Enchentes, quedas de energia, problemas com o
transporte publico, além das manifestacdes que ja ocorriam contra o governo, que eram
maiores, e pré-governo.

Como possivel forma de desviar a atencao da populacao com relacdo a corrupcao e amenizar
esses sinais de declinio da economia, o governo, representado por Dilma Rousseff, fornece
sustento e diversao, injetando valores astrondmicos nos planos sociais e assistenciais, além
de incentivos exacerbados a Copa do Mundo. E a chamada politica do P&o e Circo (Anexo 4),
(esta frase, do latim panem et circenses, que teve origem na Satira X do humorista Juvenal
(DIAS, Anderson. Politica do Pao e Circo) (Anexo 12) que nasceu em Roma, e criticava a falta
de informacao do povo romano, que nao tinha nenhum interesse em assuntos politicos e se
contentava com diversao e alimento.

Ditadores, e Consules, Pretores. Todos os cargos davamos sublimes: teatro e pao é nosso afa
agora. Dizem que ha condenados muitos? Nao duvido, o vulcao aceso existe (JUVENAL, s.d, p.
95).

No “corpus”, constatamos uma populacao em sua maioria de classe média, média-alta,
identificada pelos meios de transporte e comunicacao, moradia e figurino. Pessoas bonitas,
alegres e sorridentes indicariam, também, qual perfil dos clientes do Banco Ital. Uma
populacao focada na torcida, na festa, na alegria, na comemoracao. Essa imbricacao de
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dialogismos pode ser comprovada pelas reportagens com tema politico da época, e essas
serdo motivo de analises, com a campanha “Cidades Viajando”, de modo a verificar os
nossos objetivos.

4.2 POR UM MODELO DE ANALISE DO “CORPUS".

Procederemos a uma analise dialdégica do discurso (ADD), com base nos postulados de
Bakhtin e do Circulo, analisando algumas categorias desses tedricos como: o dialogismo, a
cronotopia, o tom valorativo das linguagens verbal, visual e sonora, os valores éticos e
estéticos, os géneros do discurso e a carnavalizacao, que subjazem ao enunciado, da
campanha “Cidades Viajando”, produzida pela Agéncia Africa e patrocinada pelo Banco Itag,
para Copa de 2014, impressos na sua trilha sonora e em seu video, cotejando com
reportagens do periodo, com carater politico.

Dentro da ADD, primeiramente, faremos uma descricao do “corpus”, em seguida,
cotejaremos as categorias de analise com os elementos encontrados no “corpus” e, apds,
procederemos a interpretacdao dos enunciados, de modo a constituirmos sentidos.

4.2.1 DESCRICAO DO CORPUS

A peca inicia-se com a populacao acordando antes do nascer do sol. Notamos muita
disposicao, alegria e euforia, diferente do que acontece no cotidiano de quem acorda muito
cedo indo ao trabalho, por exemplo.

Observamos habitantes de todas as regides do Brasil, pelos cenarios apresentados: regiao
Sudeste, representada pelos grandes edificios e pelas grandes metrépoles; regiao Nordeste,
representada tanto pelas dunas quanto pela aridez e a vegetacao de cactos; a regiao Centro-
Oeste, representada pelo gado; a regiao Norte representada pelo rio e a regiao Sul
representada pelo trem, a vegetacao e pelo figurino dos atores.

Ha também grande variedade de meios de transporte e movimento: um excesso de pessoas
viajando de carro, trem, a cavalo, “boogie”, barco, dnibus, bicicleta, “skate”, cadeira de
rodas, a pé e até de balao, fantasiados de verde e amarelo, com a bandeira do Brasil em
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punho, seguindo num mesmo caminho, em direcao ao Maracana, no Rio de Janeiro, para
torcer pela Selecao Brasileira. Uma verdadeira comemoracao carnavalesca.

“A carnavalizacao constréi um mundo utdpico, em que reinam a liberdade, a igualdade, a
abundancia, a universalidade.” (FIORIN, 2016, p. 105)

Esta grande celebracao, na concepcao de Bakhtin, demarca o conceito de Carnavalizacao.
Para ele, o Carnaval nao € uma festa que se presencia, mas que se vive. Extingue-se todo e
qualquer tipo de hierarquia, de desigualdade. E uma festa das ruas, do povo.

A vida se pOe ao contrario, o mundo inverte-se. Suspendem-se as interdicdes, as
restricoes, as barreiras, as normas que organizam a vida social, o desenrolar da
existéncia normal. Derrubam-se as hierarquias e todas as formas de medo que ela
acarreta, a veneracao, a piedade, a etiqueta. Demole-se tudo o que é ditado pela
desigualdade social ou qualquer outra forma de diferenca (de idade, de sexo etc.).
Abole-se a distancia entre as pessoas. O contato é livre e familiar. Os gestos
libertam-se das coercdes e o discurso é franco. No carnaval, cria-se um tipo de
relacdes humanas, que se contrapde as relacdes sociohierdrquicas da vida
normal. As condutas, os gestos, as palavras liberam-se, pois, das dominacoes
hierdrquicas. Eles tornam-se excéntricos, deslocados, do ponto de vista da Idgica
habitual. (FIORIN, 2016, p. 100)

Outro aspecto determinante na peca é a locucao. A voz do locutor é firme, aconchegante,
transmite seguranca, alegria e euforia. Convence-nos de que realmente #issomudaojogo.

Mas, como se define o locutor? Com efeito, se a palavra nao lhe pertence
totalmente, dado que ela se situa numa espécie de zona fronteirica, cabe-lhe,
contudo, uma boa metade. Em um determinado momento, o locutor &,
incontestavelmente, o Unico dono na palavra, que é, entdo, sua propriedade
inaliendvel. E o instante do ato fisiolégico de materializacdo da palavra.”
(BAKHTIN, 1999, p. 113)

A trilha sonora também é fundamental para efetivar o sucesso da campanha. E uma musica
envolvente, de facil memorizacao, com palavras simples, mas que impulsionam o brasileiro a
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“Mostra Tua Forca, Brasil”

Letra (Jair Oliveira); intérpretes: Paulo Miklos e Fernanda Takai).

Vamos soltar o grito do peito.
Deixar o coracao no jeito.
Que ai vem mais uma emogao!

Vamos torcer e jogar todos juntos.
Mostrar novamente para o mundo.
Como se faz um campeao.

Pois, s6 a gente tem as cinco estrelas na alma verde amarela.
E sé a gente sabe emocionar cantando o hino a capela... (Patria Amada, Brasil).

Mostra tua forca Brasil

E amarra o amor na chuteira.
Que a garra da torcida inteira,
Vai junto com vocé Brasil.

Mostra tua forca Brasil

E faz da nacao sua bandeira.
Que a paixao da massa inteira,
Vai junto com vocé Brasil.

Mostra tua forca Brasil

E amarra o amor na chuteira.
Que a garra da torcida inteira,
Vai junto com vocé Brasil.

Todos os coracdes no mesmo lugar.

Isso muda o jogo.
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Essa campanha, com seus enunciados verbo-visuais-sonoros serao cotejados com as
reportagens: “Fifa oficializa hoje Brasil como sede da Copa de 2014”, “Governo amplia uso do
FGTS”, “O destino das Arenas”, “Obras engatinham e ninguém sabe quanto o mundial
custara”, “Planalto e PT agem para evitar onda de violéncia na Copa e dano eleitoral”,
(Anexos 1, 2, 3 e 5) e com as fotos dos Anexos 10, 11 e 12, a fim de buscarmos verificar se
0s objetivos postulados podem ser comprovados ou refutados.

4.2.2 ANALISE COM BASE NAS CATEGORIAS SELECIONADAS

Como partimos do principio de que todo enunciado é dialdgico e conversa com outro
enunciado, notamos, no inicio do video, que existe um trecho do nascer do sol, que pode ser
associado a teoria do Big Bang, que é o instante em que surgiu toda a matéria e energia. E a
origem do Universo. (Anexo 6). Como se uma nova realidade fosse surgir a partir daquele
momento.

As vezes, quando pessoas sem cultura leem sem arte um romance, a percepcao
artistica é substituida pelo sonho, ndao por um sonho livre e sim predeterminado
pelo romance, um sonho passivo, e o leitor se compenetra da personagem
central, abstrai-se de todos os elementos que Ihe dao acabamento, antes de tudo,
da imagem externa, e vivencia a vida dessa personagem, como se ele mesmo
fosse o herdi dessa vida. (BAKHTIN 2011:27).

No “corpus”, a populacao acorda e empunha a bandeira brasileira como se fosse uma arma
de combate, os meios de transporte, como tanques de guerra. A bandeira brasileira, ao
entendimento de Bakhtin, se torna um signo. Deixa de ter apenas o significado original dela,
isolado, como uma bandeira apenas. Torna-se a forca, a defesa, a arma de batalha. Além
disso, os brasileiros pintam seus rostos de verde e amarelo, para mostrar seu apoio a selecao
brasileira.

Desta mesma forma, nas manifestacdes de 2014, contra o governo, os brasileiros vao as ruas
cobertos com suas bandeiras, apitos, cornetas, muitas vezes, com suas caras pintadas,
remetendo ao circo, as palhacadas que aconteciam no entdo cenario politico-econémico
brasileiro.
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Em ambas as situacdes (nas imagens do “corpus” e nas imagens das manifestacdes) as
pessoas, atuam em uniao, em conjunto, como formigas, organizadas, seguindo um mesmo
ideal, uma mesma direcao. Se observamos os carros, os 6nibus, “boogies”, a populacdo nas
ruas, parecem formigas trabalhando, sequindo no mesmo caminho. (Anexo 7)

Os dados acima mencionados sdo caracteristicas da Carnavalizacdo, esfera da liberdade
utdpica, a auséncia de hierarquia, que permite ao reprimido, exprimir-se, todos juntos num
mesmo ideal.

Dialogicamente, também, a letra da musica que acompanha o video, nos apresenta relacdes
com outros enunciados, que podem ser recuperados pela bagagem cultural dos sujeitos,
COMO Vemos a sequir:

“Vamos soltar o grito do peito, deixar o coragcao no jeito, que ai vem mais uma emocao.”, ou
Sseja, essa expressao “grito preso no peito” pode ser associada, cronotopica e
exotopicamente, a outros discursos sécio-histéricos vividos pelo povo brasileiro, a saber:
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e Ser consequéncia da final da copa de 1950, sediada também no Brasil que, apds a paralisacao do
evento por 12 anos, em decorréncia da Segunda Guerra Mundial (1939 - 1945), que atingiu
severamente alguns paises, reduzindo a participacao de 72 delegacdes filiadas, para apenas 13
participantes, e a selecao brasileira, grande favorita (Anexo 8), perdeu a final para o Uruguai (Globo,
GE). O contexto politico do pais nos anos 50 era similar ao que passamos em 2014. Troca de comando
politico: O Brasil vivia o Estado Novo (1937 - 1945), sob o regime ditatorial comandado por Getulio
Vargas, que se espelhava em Hitler com seu comando totalitario e nazifascista. Eurico Gaspar Dutra
iniciou seu governo (1946 - 1950) num periodo transitério entre o fim da Segunda Guerra Mundial e os
primeiros sinais da Guerra Fria e o futebol, era considerado o “épio do povo” e rapidamente o Brasil foi
eleito sede da Copa do Mundo de 1950, ou seja, a politica do pao e circo, que viera a se repetir em
2014, ja havia acontecido (UOL, Folha na Copa, 2013).

e A espera incessante pelo hexacampeonato. A Ultima vez que o Brasil se consagrou campeao do mundo,
foi em 2002, em Yokohama, no Japao, quando tornou-se o primeiro pentacampeao mundial de futebol.
Portanto, este grito preso no peito, passou pela desastrosa Copa de 2006, quando o Brasil, em um jogo
vexatério contra a Franca, perdeu por 1 x 0 e foi eliminado nas quartas de final (UOL, Esporte, 2006),
na Alemanha; pela desacreditada selecao de 2010, de Dunga, que perdeu de virada para a Holanda,
por 2 x 1, na Africa do Sul (GLOBO ESPORTE, GE 2010); e finalmente na Copa de 2014, no Brasil, com
um grupo jovem, em que o sucesso chegou muito cedo em suas vidas e, com ele, a desesperadora
derrota por 7 x 1 para a Alemanha, que arrancou o Brasil de uma forma violenta da Copa e manteve
esse grito contido.

“Vamos torcer e jogar todos juntos, mostrar novamente para o mundo, como se faz um
Campeao.”, ou seja, essa expressao torcer e jogar todos juntos pode ser associada,
cronotopicamente, dialogicamente, também a outros discursos sécio-histérico os vividos pelo
povo brasileiro, a saber:

O povo dar seu sangue, sua vida, assim como a selecao, ao Brasil.
Torcer, ou seja, nao ter a certeza da vitéria.

A trilha sonora é carregada de tons valorativos e de recuperacdes cronotdpicas de vivéncias
futebolisticas do povo brasileiro, a comecar pelo titulo: “Mostra Tua Forca, Brasil”.

Inicia por verbo no imperativo afirmativo, na segunda pessoa do discurso, para quem o
sujeito se dirige, com quem se fala diretamente. O Brasil, figura como o ouvinte do
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enunciado, metonimia de todo o povo brasileiro, que espera pela vitéria ha tempos. Exalta a
necessidade de o pais evidenciar sua poténcia, dialogicamente conversando com outros
enunciados do momento, como os politicos, j& que na época, viviamos momentos
conturbados. A escolha do verbo, tempo e pessoa sao formas estéticas escolhidas para
evidenciar questdes éticas do pais. Dialogicamente conclama-se o povo para a vitéria nos
jogos, a forca e garra para as lutas internas séciopoliticas.

Na primeira estrofe,
Vamos soltar o grito do peito.
Deixar o coracao no jeito.
Que ai vem mais uma emocao!

Iniciada por verbo na primeira pessoa do plural e objeto direto, conclama o povo a extravasar
suas expectativas em relacao a selecao brasileira e seu desempenho nas Ultimas copas
mundiais. O objeto direto do verbo vamos é a oracao soltar o grito do peito que, no que lhe
concerne, tem como objeto direto o grito do peito. Soltar o grito, segundo o dicionario
Houaiss, retirar aquilo que prende, desatar, afrouxar, atirar, fazer ficar maior, extravasar,
gritar, dar golpe, fazer funcionar, entre outros, evidenciando as necessidades do povo em
relacao ao esporte e a vida sociopolitica. Metonimicamente, peito representa os cidadaos. O
grito contido que nao pode ser extravasado nas outras copas, também o grito contido do
povo em relacdo a politica daguele momento. O tom valorativo do texto sugere uma
cobranca do povo em relagao as questdes sociais e esportivas do pais: deixar o coracdo no
jeito, ou seja, preparar-se para mais uma emocao, eticamente cobrando uma atitude do pais,
tanto no jogo como na sociedade. Essa ideia é reiterada ao longo do texto como em: Mostrar
novamente para o mundo, em que se aponta que fomos ja vitoriosos, pelo uso do advérbio
de tempo novamente e se conclama a figurarmos como campedes que sabemos ser,
esteticamente implicito na cobranca ética que a expressao faz ao povo e aos jogadores:
como se faz um campeao.

As escolhas estéticas imprimem valores éticos e mostram o posicionamento valorativo dos
autores em relacao a postura dos cidadaos em relacao ao momento:
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Pois, s6 a gente tem as cinco estrelas na alma verde amarela.
E s6 a gente sabe emocionar cantando o hino a capela... (Patria Amada, Brasil).

Dialogicamente, recupera valores morais, de brio do povo brasileiro, ao retomar as cinco
estrelas que temos, metafora das cinco copas anteriormente conquistadas, além da garra e
alegria constantes do povo brasileiro representado pelo hino cantado a capela.

Ao final da trilha sonora, a frase
Todos os coracdes no mesmo lugar.
Isso muda o jogo.

Remete, dialdgica e crono topicamente ao hino imbativel de 1970, da Selecao Brasileira nos
mundiais, “Para frente, Brasil”. Ao longo dessa trilha sonora, muitas sao as relacdes
dialdgicas estabelecidas com esse hino, recuperadas pelos autores, por estar na memoria
afetiva do povo, relacionando a copa de 2014 a memdria da copa de 1970, como, vemos a
sequir:

Pra Frente Brasil (Hino da Copa de 1970)
Noventa milhdes em acao

Pra frente, Brasil

Do meu coracao.

Todos juntos vamos

Pra frente, Brasil, Brasil

Salve a Selecao!

De repente é aquela corrente pra frente.
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Parece que todo o Brasil deu a mao.
Todos ligados na mesma emocao.
Tudo é um so coragao!

Todos juntos vamos

Pra frente, Brasil, Brasil

Salve a Selecao!

Todos juntos vamos

Pra frente, Brasil, Brasil

Salve a Selecao!

“Todos ligados na mesma emocado, tudo é um sé coracdao”, por exemplo, fecha,
categoricamente, afirmando que isso muda o jogo.

No Anexo 1, é retratada claramente essa politica do Pao e Circo, nas reportagens de capa do
Jornal O Estado de Sao Paulo, de 30 de outubro de 2007: “Fifa Oficializa hoje Brasil como
sede da Copa de 2014” e “Governo amplia o uso do FGTS”, um seguido do outro e,
automaticamente, um tirando a atencao do outro.

Além disso, nesse mesmo Anexo 1, uma nota chama a atencao para a luta entre Aécio Neves
e José Serra, pela abertura da Copa 2014, na Suica. Entretanto, esta manchete dialoga com
uma disputa entre os dois politicos, em 2009, em quem seria a indicacao do PSDB a
presidéncia da Republica (UOL, Folha, 2009)

Quando um grupo social possui um determinado conjunto de signos, Bakhtin denomina
universo de signos. Além do sentido sdcio-histérico e do sentido fisico-material de cada signo,
ainda existe o ponto de vista de cada um deles, dando um dominio ideolégico ao signo. Como
exemplo, no “corpus”, o verde e o amarelo, a camisa brasileira, a bandeira brasileira, sao
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signos que receberam o valor ideoldgico, ou seja, tem significados além do que o préprio
objeto. Bakhtin afirma que:

Uma ideia é forte, verdadeira e significativa se sabe tocar aspectos essenciais da
vida de um determinado grupo social, se consegue clarear a posicao fundamental
deste ou daquele grupo na luta de classes. (BAKHTIN, 2001)

No Anexo 12 apresentamos uma imagem do “corpus” e uma imagem de uma manifestacao
ocorrida contra o governo, em 2013, em Santa Catarina. As imagens conversam entre si,
apresentando nelas, alguns conceitos bakhtinianos, a saber:

e Aideologia, visto que em ambas, a multidao se veste de verde e amarelo e usa a bandeira brasileira,
por um mesmo ideal. Estes dos objetos se tornam signos, ja que tomam outro significado, além do seu
original.

e O dialogismo. Observando as duas imagens, vemos rampas, que remete a rampa do Palacio do
Planalto, sede do Governo brasileiro, multiddo seguindo numa mesma direcao, verde e amarelo,
bandeiras brasileiras, mesmo ideal.

¢ A carnavalizacao, que se extingue as hierarquias, diferencas e desigualdades sociais. Todos participam
ativamente daquele ato, tanto na manifestacao, como representado no “corpus”.

e O tom valorativo evidencia que os autores estao ao lado do povo brasileiro nessa jornada pela
mudanca.

Com essa analise, discutimos, resumidamente, os valores socioeconémicos do pais naquele
momento, sob a luz das relacdes dialdgicas, dos valores éticos e estéticos, do dialogismo e
da carnavalizacdo, imbricando esporte e politica, critica social e postura axioldgica do povo
brasileiro, evidenciando uma cultura nacional do panem et circenses.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Primeiramente, ao analisarmos os conceitos de Bakhtin, verificamos que todo enunciado
carrega em si, o tom valorativo, a ética e a estética do autor, por mais imparcialidade que ele
aplique, ou seja, as experiéncias vividas, os sentimentos, as opinides, por mais implicitas que
estejam no texto, elas estao presentes.
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Outro ponto importante é a associacao de ideias constante nos hinos das copas de 1970 -
Pra frente, Brasil e 2014 - Mostra tua forca, Brasil, que carregam tons sdcio politicos de seus
respectivos cenarios.

Por fim, o presente artigo expde os valores socioecondmicos do pais naquele momento, sob a
luz das relacdes dialdgicas, dos valores éticos e estéticos, do dialogismo e da carnavalizacao,
imbricando esporte e politica, critica social e postura axiolégica do povo brasileiro,
evidenciando uma cultura nacional do panem et circenses - Pao e Circo.
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ANEXOS

ANEXO 1
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A Fifa val ofieializar hoje, em
wieumio na ebdadesuign doe Zuri-
que, a escolha do Brasil como
sede da Copa do Mundo de
2014, Dencontroterd npenasca-
rifer homsogatdrio, & que o
Padsfol adniconsecondidmara
orTaniear ol . Mesamo as-
sim, 0 presidente Laiz Indeio Lu
la da Sibva, 2 mi
vErmsilons esiarko pressnies.

U= povernasdores José Serr ¢
Adcio Neves iravam na Suica a
primeirn batatha da Copa de
2004, A disputaé para definir se
ojogn deabertura dotormelose-

Fifa oficializa hoje
Brasil como sede
da Copade 2014

CEF vai exaltar feitos do governo Lulana
apresentagdo brasileira para o evento

No tempo reservade para & de-
Ty el enrwdSedaturn do Brasil, o
CBF exibird para os 22 mem-
beros do comité executive da Fi-
[ um video iue oxn
feitos do poverno

e combate i pobresn eos inves-
timentos previstos pelo Progra-
ma de Aceleragio do Cresci-
mEnlo (PAC), & mies.nsEs

Na Suica, Serra e Aécio
lutam pelo jogo de abertura

i mio Momamld o no kineinia,
Sao Paule e Minas tambdm bri-
gram parn sedine o centro onde
viin trabalhar jornalistns do
Birasll & do exterior, o s n

Governo amplia uso do FGT'S

Quem ganha mais de R$ 4,9 mil podera comprar casa com financiamento do fundo

A classe mddia ters mais recur-
308 PAFA COMPFAF & CARA Pri-
[ i e faneino, O Conse-
Iho Curador do PGTS deve
aprovar baje resoluciio perms.
tindo gque trabalhadores com
renida r‘!llniliar' e ile R 4.5
il powr ks wsem fnanciamen-
to do Fundo de Garantka para

adquirir imdveis com valor de

it Ff A0 mil. Poderiio requisi-
tar financlamento agqueles que
B conla dho FGTS ha peho me-

nos irks anos, A ldéka dogover-

mis it hilserar no sno ques vem alé
R% 1 bilbho para essa linha de
ereditn, reatrita oS altimos
ancs 3 irabolhoadores de menor
poder agquisitive. Para o com-
prador de imdvel, 0 empristi-

ma com dinheire do FGTS 6
mals vantajoso que ouirs mo-
dalidacles die orédito, Pelas ne-
gras do Sistema Financeiro da
Hahitacio, os jurasdoemprdsti-
M0 COMR FeCursns da cadermeta
de poupanca, por ceemipho, va-
rinam die 9% 5 12%: no ano, mais
Taxa Referenctal (TRL Mo fi-
nancinmenta da FGTS, as ta-

xas =i de no miximoe 866%,
mmasds TH. “A mudanga val bene-
Fieiar muitoquen vive nas capi
taks, omde o kmdvel & mals core
do que em cidades memores”,
dliz Féibio Fieessi, diretor da Cons-
trutora Daplan & do Sindicato
dn Hobitagko (Secovi-81), Deu-
perdvit do FOTS ¢ estimado ém
R221 hilhies, » Péssmem

Fonte: https://acervo.estadao.com.br/pagin a/#!/20071030-41650-nac-1-pri-al-not
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Falta cimento e preco sobe

wee A virnda di cimente |4 supe-
rou a% expeciativas dos Eabrican-
bers para o ano ¢ provocou dispas
rada dos precos & falts do produ-
bo em algemas regifies do Pais,

come a Centro-Oeste, De janeiro
a sebembro, o consuma damesti-
o do produte cresceu 8.7%. Os
Tabricanbes dizemn ter ampliads a
prodisgio. & rikaay
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Fonte: https://acervo.estadao.com.br/pagina/#!/20140629-44084-nac-124-esp-e13-not
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Planalto e PT agem para evitar onda
de violéncia na Copa e dano eleitoral
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Desempenho em campo -
‘influencia, diz historiador *

Fonte: https://acervo.estadao.com.br/pagina/#!/20140122-43926-nac-4-pol-a4-not
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Fonte: https://acervo.estadao.com.br/pagina/#!/20150320-44348-spo-100-eco-h43-not
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Fonte: https://acervo.estadao.com.br/pagina/#!/20111016-43097-nac-1-pri-al-not

ANEXO 6

Imagem do Corpus llustrac&o do Big Bang

P »l W) 006720

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=5F4Lkni3Xxk&t=1s

ANEXO 7

Imagem do Corpus llustragd@o de um Formigueiro

LNk, e )= ~ha »
‘_-.;o\"i_ ey g~ N 2

- s _‘v!',
[ ~

MoRe

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=5F4Lkni3Xxk&t=1s
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ANEXO 8

COPA DO MUNDO 2014 Q BuscAr
ESCOLMA DA SEDE 0% ESTADIOS AS ELIMINATORIAS O MASCOTE 0 CAMPEAC O ARTLHERO D CRAGUE
SELECAD BRASLEIRA A DECEPCAL PARA A HISTORIA A DECISAD

Nunca uma selecéo brasileira entrou t&o favorita
para ganhar um Mundial como a de 1950 O técnico
Flavio Costa tinha em suas maos grandes
jogadores. Quando goleava por 6 a 1 a Espanha no
Maracand, dando show de bola, e a lorcida cantava
esfuziante “Touradas em Madn™ ndo havia um
brasieiro que nao considerasse aquele ime
imbativel. Mas os problemas na preparacao - 0
oba-oba ficou fora de conirole até durante a
concentrac@o - atrapalharam a equipe, que na
pnmeira fase goleou o Mexico por 4 a 0, depois
empatou por 2 a 2 com a Suica e venceu a
ugolavia por 2 a 0. Depots, foram duas goleadas
historicas, antes da tragédia para o Uruguai. 7 a 1

sobre a Suécia @ 6 a 1 sobre os espanhois

Astro o Brasil com Ademir e Jair, Zizinho (F) &
comparado a Da Vinci em 50 (Folo: Agéncia AFP )

Fonte: http://globoesporte.globo.com/futebol/copa-do-mundo/historia/copa-de-1950-brasil.html
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Fonte: https://www.google.com.br/searchq=imagina+na+copa&rlz=1CINNVC enBR479BR479&espv=2&source=Inms&
tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjZ3IbG8fzSAhWBX5AKHRNyB4kQ_AUIBygC&biw=1360&bih=6384#
g=manifesta%C3%A7%C3%B5es+copa+2014&tbm=isch&

tbs=rimg:CXV8Yd_1kYI 1QIjji5EZbZNNNYyfzvQYtNgmp4QVCWIyuHHzfesfsdWU8JGfoN7hytiY
InnFujd)76Vqx2P/bHILAJPyoSCfkRItkO01jJETr60OXSBBOMRKhI|_109Bi02qgangR-mYBMXmX|bogEglIBUJYjK4cfNxGT6nBHjHp6WioSCd6x-
x1ZTwkZEdBVQfdjZkOsKhlJ-k3uHK2Jj-

CREzKrK1gyD4sqEgmcW6NOnvpWrBEK22AF767b-CoSCXY8IsfOsAk_1EfIVZIHpSSTZ&*&amp

imgrc=NGxVf669abKnHM:
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=5F4Lkni3Xxk&t=1s

ANEXO 11

Imagem do Corpus Imagem da Manifestacdo em SC em 2013

Itau - Cidades Viajando (Mostra tua forga, Brasil)
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| o) N 2 - L3 v
hitps ivowe youtube comiwatch7v=3F4Lkni3Xxkafeature=youtu be

hitp.i/g1.globo.comésc santa-catarina/noticia 2013/C8 /cerca-de-88-mil-participaram-de-manifestacoes-em-sc-segundo-pm htmi

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=>5F4Lkni3Xxk&t=1s

ANEXO 12

www.nucleodoconhecimento.com.br


https://www.nucleodoconhecimento.com.br

L
.3

x

'.u,J REVIET‘ﬂ CIENTIFICA MULTIDISCIPLINAR

YNUCLEO DO . s .
CONHECIMENTO PANEM ET CIRCENSES: ImbricacOes Dialdgicas Em Discursos
Publicitarios E Jornalisticos Da Copa Do Mundo De 2014

94 = Déeimo Jinio Juvenal —

Capitalina a vinica vestindo,

Tiria dos ombros flutuando a Toga,

Tho grande na cabega uma coroa

Tendo, que a frontes duas sobejara,
Sendo preciso em pifblico, um criado
Que do peso o alivie, e que & soberha
Indo no mesmo carro, abata ao consul.
Do Cetro ehimeo Aguia veloz se eleva;
De uma parte as Cornetas, doutra enorme
De seus Clicntes nuvem, .'.:llu_nl'fmn
Lhe tributa, Romanos Cavalheiros
Em nfveos trajes, os Corcéis Ihe guiam,

crendo

A rtula 08 LOFRAra scus AMigos.
Qu::’al‘i::tr vendo individuo, assunto novo }  Se volve A inocéncia, ¢
Achava o sdbio; a prdtica lhe mostra g.d;rf:m- im‘ﬂ' pj,:.

; ’ . ou bons costumes enquanto jaz pe
Nada tem c'o saber, ou bons Nossos criados vejam, g

De amigos de Sejano nos

A pdtria em que s¢ nasce, posto inculta.
E de corda 20 pescoso

Ria, s¢ o Povo achava alegre, ou triste;

Da fortuna zombava, o infame dFdo
Mostrando-lhe, ou & forca a enviava.
Perniciosas siplicas aos Deuses,

Ou vis fazemos cera impondo As aras.
Muitos por terra prostra o alio mando,
Que a inveja desafia, os cargos, bonras,
Alios feitos escritos, ou nobreza:

Em terra, suas as esuftuas jazem

Por longas cordas; triunfantes carros

Se espedagam; machados corlam pernas
Dos Corcéis bronzeos sem nenhuma culpa.
Crepita o fogo jd, as forjas ardem.
Desse homem que adorma um Povo imenso
Depois do Imperador, pelo Orbe inteiro,
O de Sejano busto ardendo avulta,

De que tagas, certas, bacias, tachos

Se fundem. Tu de loiro a porta enrama,
Branco juvenco ao Capitdlio oferu,

Vai Sejano a morrer; haja alegria,

Que tho feio diabo! Enorme cara!

Nele fé nunca tive, falo ingénuo:

Quais tem crimes? Que indfcios houve dele?
Quem seu foi delator? Quais testemunhas
O delito provaram. Nada existe:

Uma de Capréia epistola verbosa

Tudo aquilo arranjou. E quanto bastal
Roma a isto o que diz? Segue a fortuna,
Condena aquele que o Monarca odeia.

Se Nircia de Sejano se lembrasse,

Fonte: (JUVENAL, Sétiras, p. 93)

Ficha Técnica da Campanha

Titulo: Cidades Viajando
Duragao: 1x1'20/1x60/2x30
Anunciante: Banco Itau
Produto: Institucional
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Agéncia: AFRICA SAO PAULO PUBLICIDADE LTDA

Redator: Guigo Oliva, Aricio Fortes

Diretor de arte: Rafael Gil, Paulo Coelho

Diretores de Criacao: Sergio Gordilho / Aricio Fortes / Paulo Coelho

Diretor Geral de Criacao: Sergio Gordilho

Producdo/agéncia: Rodrigo Ferrari/ Alessandra Pais

Atendimento: Celina Esteves, Cecilia Duarte, Rodolfo Campitelli, Heloisa Pupim e Anna
Carolina Agnelli

Midia: Luiz Fernando Vieira, Francisco Custédio, Paulo llha e Pedro Eustachio

Planejamento: Ana Paula Cortat, Marina Pires e Felipe Cruz

Produtora/filme: Killers

Producao filme: Julia Tavares e equipe
Direcao: Claudio Borrelli

Producao executiva: Julia Tavares

Dir. fotografia: Ted Abel

Montagem: Marcelo Cavallieri e Claudio Borrelli
Pé6s- producado: Casablanca

Finalizacdo: Andréia Figueiredo

Atendimento produtora: Julia Tavares
Produtora/som: S de samba

Producao de som: Equipe S de Samba
Cantores Solo: Paulo Miklos e Fernanda Takai
Locugao: Mauro de Almeida

Atendimento: Meg Ribeiro

Aprovacao/cliente: Fernando Chacon, Andrea Pinotti, Eduardo Tracanella, Juliana Cury e
Cinthia Kato

Data da primeira insercao: 19/03/2014

Foram necessarios 300 figurantes e pelos menos 3 diarias de filmagem, conforme informacao
da propria agéncia.
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'pés-graduada em Cinema, Graduada em Publicidade e Propaganda.
I Orientadora. Doutorado em Filologia e Lingua Portuguesa
Enviado: Marco, 2021.

Aproado: Abril, 2021.
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