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RESUMEN 

La religión siempre ha estado presente en la humanidad, que dada su importancia, 
analizar el religioso aspecto en la vida humana se convierte en algo complejo e 
integral. Este estudio tiene como tema el uso de la experiencia religiosa cristiana. La 
presente investigación intenta comprender si la experiencia de consumo se presenta 
como un fetiche de la mercancía dentro del mundo religioso cristiano, en el contexto 
del neoliberalismo globalizado y la sociedad de consumo. Para llevar a cabo dicha 
investigación en la investigación cualitativa exploratoria de carácter, se llevará a cabo 
una investigación bibliográfica, obteniendo así un marco teórico consistente, basado 
en las ciencias sociales y Ciencias de la religión. 
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INTRODUCCIÓN 

Las religiones siempre han estado presentes en la vida humana, muchos eruditos 

intentan explicar el hombre tiene que amar algo, santificar a una deidad, ya sea un 

animal, un antepasado, elementos de la naturaleza o incluso las estrellas como el sol 

y la luna. Estas cuestiones son objeto de estudio de diversas áreas del conocimiento 

como la antropología, la sociología, la psicología y la historia (GAARDER; HELLERN; 

NOTAKER, 2000). 
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El aspecto religioso en la vida humana es tan profundo que si nos analizamos y 

comparamos los seres humanos con otros seres vivos, encontramos sistemas de 

lenguaje desarrollados en ballenas y aves, todavía es posible observar monos usando 

herramientas similares a nosotros los seres humanos, sin embargo nunca un estudio 

verificado aspectos religiosos en los animales. Es tan importante el aspecto religioso 

en la vida humana que se convierte en uno de los rasgos que más distinguen al ser 

humano de otros seres (FUNARI, et al. 2009). 

Según Berger (1985), una característica importante del aspecto religioso en la vida 

humana es que porque es una construcción humana, práctica religiosa algo siempre 

es colectivo, incluso interna propiedad de la práctica religiosa en la vida del hombre 

lleva a cabo en colectivo con otros creyentes. Así que cuando estudiaba religión es 

esencial para darse cuenta de que cada religión es una cosmovisión y creencias 

colectivas. Debido a este carácter colectivo inherente a la religión, construir tanto una 

religión como cambios posteriores no son personas. 

Al principio del cristianismo, cristianismo primitivo llamado período correspondiente a 

los primeros siglos del Milenio, es decir, antes de Constantino, los cristianos volvió la 

atención a los pobres, esta especie de Christian Praxis había inspirado la vida de 

Cristo y las narrativas bíblicas escritas principalmente en el nuevo testamento que 

ponen de relieve la figura de los humildes, los necesitados, los agraviados y los 

oprimidos. También sobresale en los Evangelios del Nuevo Testamento, el papel de 

los seguidores de Cristo debe no solo ver personas como seres espirituales, sino 

también como seres sociales con las necesidades humanas (SILVA, 2011). 

Cuando nos proponemos investigar las distintas relaciones del hombre con la religión 

a través de la ciencia, autores como Emile Durkheim y Max Weber son autores 

introducción básicas. Estos autores difieren en varios aspectos, eran capaces de 

analizar la religión como un fenómeno social y cada uno a su manera podría proponer 

análisis sobre la vida religiosa de la primitiva y moderna también después de la 

revolución industrial que consolida el sistema capitalista (BIZELLI, 2006). 
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Como ya dicho, a finales del siglo 19 eruditos han entendido la religión como un 

fenómeno social, Durkheim cree que la religión tiene que mantener la unidad de un 

grupo social y garantizar la preservación de las ideas fundamentales de este grupo. 

Para las sociedades primitivas estas características fundamentales eran, ya que en 

ese contexto que las religiones estaban vinculadas a los clanes que falta unidad entre 

sus miembros, esta unidad fue por medios biológicos, sino por el totemismo. Así que 

para Durkheim la religión es una institución social presente en todas las sociedades, 

tanto en el primitivo como en la moderna, que tiene el poder de enlazar al individuo al 

grupo social en el cual es parte (WEISS, 2012). 

Durkheim (2000) señala que en las sociedades primitivas, grupos sociales llamados 

clanes, la unión entre los miembros no es sólo biológica, señala el autor que esta 

relación es totémica, cada clan tiene un totem, totem y este colectivo que consiste en 

la representación de un ancestro sagrado, o un Dios, a través de un animal o planta 

es el factor de unidad y de identificación entre los miembros del clan. 

Destaca a Durkheim: 

O totem é sua bandeira, o sinal pelo qual cada clã se distingue 
dos demais, a marca visível de sua personalidade, marca que se 
estende a tudo que faz parte do clã de uma maneira ou 
outra.  (DURKHEIM, 2000:36). 

Weber (2004) al analizar la trayectoria histórica del cristianismo, que se convirtió en la 

religión hegemónica del pasado milenio, hace distinciones entre la raíz judía del 

cristianismo y la religión cristiana misma. El autor señala que en la figura del Antiguo 

Testamento de compactuava Dios con el pueblo hebreo colectivamente, con la venida 

de Cristo y la transición al cristianismo la relación entre el hombre y Dios se convierte 

en individualizada. Lo mismo ocurre con el concepto de salvación que antes en el 

judaísmo fue dirigida a un pueblo elegido en el cristianismo la salvación es universal, 

es decir no se limita a un solo pueblo, pero tiene un carácter individual, como señaló 

Lehmann (2012). 

De este citado de individualización y de supuestos teológicos del reformado Cristiano 

iglesias como predestinación, Weber escribe la obra "la ética protestante y el espíritu 
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del capitalismo". En este trabajo el autor investiga alemán entre otras cosas cómo la 

aparición del protestantismo impulsó el crecimiento del capitalismo y contribuyeron a 

esto fueron el sistema hegemónico, ese sistema no sólo una económica, pero también 

personaje de valores morales y religiosos (WEBER, 2004). 

Según Ferreira y Alves (2012), para Weber la reforma protestante contribuyó 

principalmente a la apreciación de la obra de la idea de que el trabajo dignifica el 

carácter del hombre, como consecuencia del modo de vida occidental ha cambiado, 

se añadió a la obra un valor moral no sólo de la necesidad de subsistencia y el 

trabajador todavía financieramente exitoso y emprendedoras ciudadanos son vistos 

como personas predestinadas a la salvación , Beatos, así como el beneficio que 

anteriormente estaba prohibido la reforma llega a ser visto como un signo de 

bendición. 

Las instituciones sociales legítimas su religión mediante la asignación de un estado 

de naturalidad y validez ontológica. Las religiones ofrecen las instituciones y el sistema 

actual el carácter sagrado y cósmico, a través de sus valores, siendo estas estructuras 

consideradas divina ordenanzas y voluntades, debido a esto, deben ser conservados 

(BERGER, 1985). 

Además de la reforma protestante otro proceso histórico que el capitalismo fue la 

Revolución Industrial inglesa. De esto han surgido transformaciones sociales 

profundas que evento cambió el diseño del mundo occidental. Estos cambios en la 

visión del mundo están relacionados con la relación del hombre con el tiempo, con las 

relaciones sociales, con el espacio urbano y el consumo de bienes, tanto los 

materiales como el material (STORNI; ESTIMA, 2010). 

Uno de los engranajes del capitalismo moderno es el consumo, el consumo se basa 

no sólo en temas contemporáneos de las necesidades humanas y no sólo el placer 

de consumir. Este consumo constante e interminable tiene en el consumidor una clase 

de adorador y el consumo en este contexto se ve como un rito sagrado. Para consumir, 

es decir, participar en el "culto" es necesario para el individuo entre la lógica del 
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capitalismo, esta lógica de ganancias, de individualismo, competencia y consumo 

(TADA, 2013). 

El acto de consumo de bienes no es una necesidad individual, sino más bien una 

necesidad del capitalismo para sobrevivir como sistema económico. Por lo que si 

produce bienes cada vez más algo superfluos, éstos no son consumidos por 

necesidad, sino por deseo, de placer en el acto de consumir, es decir, por fetiche 

(STORNI, ESTIMA, 2010). 

Así que si legítimo y conservado un modelo económico centrado en la máxima 

generación de riqueza a través de la explotación de mano de obra y el beneficio, esta 

riqueza se acumula normalmente en la mano de una pequeña minoría rica. Observe 

que el sistema descrito anteriormente es muy diferente a un sistema donde su sal por 

superar la pobreza y las necesidades humanas básicas como si querías los primeros 

apóstoles y seguidores de cristianismo (SUNG, 1998). 

Principalmente entre las décadas del 50 y 60 del siglo pasado produjo muchos trabajos 

y estudios relacionados con la llamada "teoría de la secularización", esta teoría que 

es objeto de estudio desde la ilustración, basada en la idea de que la modernización 

y la racionalización del mundo moderno conduciría a la decadencia de las religiones 

dominantes en ambos mentalidad religiosa que guiaron la forma de vida de las 

personas así como la importancia de la religión en la sociedad misma. Podemos ver 

que esta idea de la decadencia religiosa estaba equivocada, el proceso de 

modernización y racionalización trajo la secularización de algunos sectores sociales, 

pero eso no significa el declive de las religiones como esperado (BERGER, 2000). 

Con este dessecularização del mundo, es decir, la permanencia de la importancia de 

las religiones en la vida posmoderna, es necesario función fetichista mercado humano 

y religioso del sistema capitalista, si crear mercados religiosos. Este mercado religioso 

es base de la competencia entre diferentes religiones y diferentes denominaciones de 

la misma religión, esta competencia hace que líderes religiosos y las estructuras 

religiosas adaptar sus discursos, sus enseñanzas y aún sus dogmas para el escenario 

que es más ventajoso para ellos. Dada la alta tecnología de información y 
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comunicación en el contexto del mundo globalizado, las religiones superan fronteras, 

aumento de pluralismo religioso. Esta creciente pluralismo religioso juntado con el 

mercado religioso puede consecuentemente son una religión desechable, que religión 

no satisfacer más los deseos de un grupo o un individuo puede ser dado como 

obsoleto y aún podría cambiar al instante (FRIGERIO, 2008). 

Cortes (2014) añade que, tras el mercado neoliberal óptico, el mercado religioso en 

Brasil se estableció desde los años 90 en el consumo de bienes y servicios, productos 

del segmento de Evangelio, servicios dirigidos a estos grupos religiosos, etc., sin 

embargo este mercado consigue un nuevo look cuando se inicia la experiencia de 

consumo, basan principalmente en sermones y testimonios grabados en cds y dvds. 

Los solicitantes se convierten en predicadores y cantantes del Evangelio nombrados 

como ex-brujos, ex-travestis, ex-traficantes, ex-macumbeiros, tienen testimonio donde 

reportar sus experiencias e historias de vida. Realizar una transición del consumo de 

bienes y servicios para el consumo. 

Para Oliveira (2013) buscando sumergido en el contexto neoliberal muchas iglesias y 

religiones emplean estrategias para ofrecer un producto competitivo en relación a sus 

competidores y satisfactorio para el consumidor fiel, atrayendo así más y más fieles. 

Para poder consolidar su marca estas instituciones crean su identidad tratando de 

diferenciarse de sus competidores. 

En el ámbito de esta competencia al mismo tiempo mercado y religioso, las religiones 

y las iglesias crear, interpretar y ressignificam estrategias de marketing de la gerencia, 

consistiendo en la que se puede llamar marketing religioso. Esta práctica consiste en 

el uso de la imagen de la religión como una estrategia para la venta de bienes, 

servicios y experiencias. Esta imagen religiosa funciona en la práctica como una 

especie de tótem. El punto de conquistar con este marketing es la mente, la 

imaginación, el deseo y la fe del consumidor, haciendo de él un verdadero no sólo del 

credo que la iglesia sigue, pero también fiel al consumo religioso de esta iglesia 

(MARANHÃO FILHO, 2012). 
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Es importante distinguir aquí entre el consumo del consumismo, porque a menudo se 

confunden estos dos conceptos. Bauman (2008) aclara que el consumo es 

principalmente una característica y una ocupación de los seres humanos como 

individuos que viven en el sistema capitalista, ya que el consumismo es un atributo 

que puede ocurrir en la sociedad, este atributo se produce cuando el consumo se 

convierte en parte de la vida de la gente anormal, para que empezar a consumir no 

más de necesidad. 

Bauman (2008:62) explica que: 

Para que uma sociedade adquira esse atributo, a capacidade 
profundamente individual de querer, desejar e almejar deve ser, 
tal como a capacidade de trabalho na sociedade de produtores, 
destacada (“alienada”) dos indivíduos e reciclada/reificada numa 
força externa que coloca a “sociedade de consumidores” em 
movimento e a mantém em curso como uma forma específica de 
convívio humano, enquanto ao mesmo tempo estabelece 
parâmetros específicos para as estratégias individuais de vida 
que são eficazes e manipula as probabilidades de escolha. 

De esta manera el consumo pasa a tener un carácter simbólico y totémico, como un 

acto individual y colectivo. La relación entre un grupo de consumidores es una de las 

acciones, los miembros del grupo comparten los mismos gustos, intereses, 

preferencias y consumen las mismas marcas. Las marcas que son totemizadas y 

sacralizadas así, transmitir significados sociales y puede ser una marca de prestigio 

social o un mal vista (RETONDAR, 2008). 

Nery y Vasconcellos (2014) aclarar esta relación de unidad entre un grupo de 

consumidores también está presente en las iglesias, hoy en día hay iglesias dedicadas 

a rockeros, para los surfistas, los homosexuales, skaters y otras formas de distinción. 

Uno puede ver de la misma manera que los gustos de un grupo de consumidores 

definen cómo son los productos ofrecidos por una marca, el estilo de vida y los gustos 

de los fieles de una iglesia definen cómo será. Estas instituciones religiosas actúan de 

manera similar a las marcas cuando tratando de convencer a los consumidores a 

comprar sus productos a través de la comercialización. 
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CONSIDERACIONES FINALES 

Es interiorizar la estrategia principal de las religiones y las iglesias de fieles en las 

iglesias son las soluciones de problemas, así como las respuestas a sus preguntas y 

problemas. Se enseña en estas instituciones que todo puede lograrse a través de la 

fe y la obediencia al dogma defendido por ellos. Por lo que se enseñaron a estos 

preceptos son utilizados diversos medios de comunicación, como los programas 

religiosos en el servicio de radio y televisión y publicaciones en revistas religiosas 

(DIAS NEVES; OLIVEIRA MOTA, 2008). 

Lipovetsky (2007) describe la evolución de las tres edades del capitalismo consumista, 

el primero se caracteriza por grandes marcas nacionales e internacionales y la 

divulgación de bienes de consumo duradero, así que esta es la fase de la llamada del 

consumo de masas. Esta fase comienza en el final del siglo 19 hasta el final de la 

segunda guerra mundial. Los principales productos consumidos fueron automóviles, 

electrodomésticos y televisores. La segunda fase se produjo en tres décadas, se 

caracteriza por el hecho de que consumo de vincularse a posición social, durante este 

período florecieron la América del norte y la parte capitalista de Europa pasado por el 

período conocido como el estado del bienestar, en este período la población de estos 

países, los consumidores gastados así para ser más exigentes, de esta manera que 

el consumo fue de enorme carácter individualizado. Antes de que los principales 

productos fueron durables fase dos se intensifica el consumo de bienes, ya en esta 

fase comienza el consumo instantáneo, que se intensifica en la tercera etapa. 

La tercera fase que también se llama fase de exceso de consumo persiste a este día. 

Esta fase está marcada por el cambio de valoración de mercancías, donde los bienes 

más preciados pases ser experiencial. 

Lipovetsky dice: 

O apogeu da mercadoria não é o valor signo diferencial, mas o 
valor experiencial, o consumo “puro” valendo não como 
significante social, mas como conjunto de serviços para o 
indivíduo. 
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[…] A fase III é o momento em que o valor distrativo prevalece 
sobre o valor honorífico, a conservação de si sobre a 
comparação provocante, o conforto sensitivo, sobre a exibição 
dos signos ostensivos.  (LIPOVETSKY, 2007: 134). 

Está de acuerdo, por lo tanto, con cal y las instituciones religiosas de Lima y 

Transferetti (2007), primero y principales son las instituciones sociales, por lo que su 

funcionamiento basa en las leyes que rigen la sociedad, entre ellos las leyes del 

mercado. Las instituciones sociales, son reflejos de los individuos que constituyen, 

con miras a la sociedad de consumo contemporánea, formada por individuos que 

deben utilizar una forma de trascendencia, las instituciones religiosas adaptan 

prácticas comerciales regidas por las leyes del mercado y aplicar en el contexto 

religioso. Debido a esto muchas iglesias tienen sus clientes fieles, como si 

inconscientemente muchos fieles tienen sus iglesias como marcas. 
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